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Consistorio se sensibilizara a la idea de un camino co-
miin para los comerciantes.

Para desarrollar la idea primero se realizé una en-
cuesta a la que se destinaron fondos mis que abun-
dantes, y que realizé una empresa especializada. Por
aquellos tiempos, la tension entre Cdmara de Comer-
cio y ACIL en el tema, era mds que evidente.

La encuesta dié como resultado una primera idea
de desarrollo, idea, que con el tiempo, queds relega-
da, ya que la incorporacién de calles se ha venido ha-
ciendo de acuerdo mds a los imprevistos y a las conve-
niencias, que a lo que realmente se planteaba en un

ACIL no logra unificar al comercio
que se divide en varios colectivos

: ' i culpar 2 ACIL de la situacién del CCA serfa un error, no olvidemos que los que

componen esta asoclacion son personas que no cobran por esto, al contrario,
! ofrecen su tiempo a esta actividad. El error estd en permitir que la gestion del
CCA no recaiga en verdaderos profesionales, en técnicos a los que se les pueda pedir
responsabilidades por su incompetencia o recompensar lo contrario. ACIL tampoco ha

principio.

La primera deficiencia del proyecto, que sigue pa-
tento en el mismo, es la falia de profesionalizacidn de
su desarrollo. ;Saben los promotores del proyecto lo
que es un Centro Comercial Abierto?. Deberfan tener-
lo claro puesto que lo definen perfectamente en su
web: “Un Centro Comercial Abierto es la agrupacin
de un niimery indeterminado de establecimientos co-
merciales indep que se tran ubica-
dos en fas calles urbanas de un espario conereto con
una tradicién comercinl en la zona (habitualmente en
los cascos histdricos de las ciudardes), con una gestion
externa comiin, i con unos criterios de unidad e ima-
gen propia permanentes. De esta forma, se constituye
como una formula de organizacion comercial, con una
imagen y una estrategia propias, y que goza de una
concepciin global de oferta comercial, servicios, cultu-
ra i ocio.

Fl concepto surge como reaccion a los centros co-
merciales y grandes superficies que empiezan a proli-
ferar tras las progresivas medidas de liberalizacidn
de comercio o partir de los afios 60 y 70 (autoservi-
cios, supermercados, hipermercados, efc), y ante el
evidente cambio en los hdbitos de consumo de las fa-
milias (compras en fin de semana, elc).

Ante esta situacion, al comercio le quedaban prin-
cipalmente 4 alternativas no excluyentes y compati-
bles entre st entrando en juego el concepto de CCA en
I tiltima de ellas:

1. Profesionalizar la gestion

2. Especializarse en productos no distribuidos
por las grandes superficies

? Niforoncinren

conseguido unificar a todos, ya que otra asoclacién, ACROCEL, ha conseguido
aumentar de manera increlblemente significativa su nimero de socios. Ademis, otros
colectivas, como los comerciantes de las calles La Virgen, Arcipresté Torres Quirds,
Puente y Quevedo, también son capaces, sin subvenciones ni tanta complicacién, de
| hacer sus pinitos dinamizando sus calles. No olvidemos ademis que la Cdmara de
Comercio, con quien se han mejorado mucho las relaciones, esté convirtiéndose en la
/institucién que mis estd ayudando a profesionalizar diversos aspectos de la industria y
el comercio, el secreto; técnicos con una formacién demostrada.

' Las autoridades que
acudi ala

pretendemos consolidar y hacer verdader te soli-
do y fuerte al CCA es su consideracion como verdade-
ra "CENTRAL DE SERVICIOS”, de forma que con ello
podamos aspirar @ metas mucho mds ambiciosas que
el circunseribirmos a un perimetro concreto geogrtific
y de actividad, y poder con ello soniar con un verdade-
ro modelo de ciudad comercial para Linares.Y ello su-
pone: Que exista, en primer lugar, una gestion centra-
lizada que propicie por una parte convenios especial-
mente ventajosos para el comercio, y por otra una co-
ordinacion y control general sobre determinados as-
pectos clave que posteriormente comentaré.Que, en
segundo lugar, se consolide una imager unitaria de la

aoferta.Y que, sobre todo, en tercer lugar, se arficule |

una oferta de servicios en beneficio del consumidor a
muy diversos niveles” :

¢Qué nos da?

Iis 1a pregunta del millén, saber que nos ofrece real-
mente este Centro Comercial Abierto, que no sabemos
ni donde empieza ni donde acaba, puesto que no exis-

entrega del premio
de Urbanismo

| Comercial a nuestro

| Ayuntamiento, no

| pudieron evitar pasar

. por donde poco

' antes habian estado

- los albaiiles
parcheando las
deficiencias

| producidas en los

:_ adoquines.

tes. ;Nadie pensd que el mémol resbdla?. Parece que
no. Sobre la luz habrfa mucho que decir. Independien-
temente de que nos gusten o no las farolas, lo que es al-
fto evidente es la falta de luz del centro de Linares, que
luce oscuro y triste cuando cae la noche, y mds triste
atin en el periodo navidefios, cuando las luminarias se
revelan més escasas para una ciudad que pretende ser
el modelo comercial que tanto se pregona. Por si fuera
poco, los problemas de aparcamiento y de carga y des-
carga, han puesto en jaque a la concejalia de Trdfico
mds de una vez, sin que se lomen medidas definitivas
que permitan aclarar la situacion, porque en algin
momento habrd que decidir sobre la peatonalidad o no
de esta zona, porque las medias tintas nunca fueron
buenas.

Con este panorama, el premic
frendo a esta catarata de dosast
antes de que llegasen las autorid
viese cortada al trdfico mientras
cheaban los adoguines. Autorid

‘sobre tablas en el Pasaje y que

parecida a Sarajevo, pero, eso sf,
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